Der gute Klappentext — Miniguide

Kompaktwissen fiir Autoren & Selfpublisher

Einleitung

Der Klappentext entscheidet oft in wenigen Sekunden, ob dein Buch gekauft oder weggeklickt wird. Er
ist keine Zusammenfassung, Kein Mini-Exposé. Kein Ort fiir Selbstbeweihriucherung. Sondern:
Verkaufswerkzeug, Einladung, Neugiertrigger.

In diesem kleinen Kompendium findest du die wichtigsten Prinzipien, hdufige Fehler und handfeste
Werkzeuge fiir starke, funktionierende Klappentexte — egal ob fiir Belletristik oder Sachbuch.

10 Goldene Grundregeln

Der erste Satz entscheidet.
In 3-5 Sekunden fillt die Entscheidung: weiterlesen oder nicht.

Der Klappentext ist kein Inhaltsverzeichnis.
Er zeigt Konflikt, Risiko, offene Fragen — nicht den Handlungsverlauf.

Emotion schligt Information.
Leser kaufen Gefuhle, nicht Fakten.

Weniger Figuren, mehr Fokus.
Hauptfigur benennen, Nebenfiguren nur wenn absolut notig,

Spoiler sind Gift.
Die Auflésung gehoért ins Buch, nicht auf den Klappentext.

Keine Adjektivketten.
»Packend, spannend, einzigartig...* klingt generisch.

Aktive Sprache.
Prisens, starke Verben, klare Konflikte.

Genre-Ton klar machen.
Der Leser muss sofort spiiren, was thn erwartet.

Linge: 100-150 Worter.
Genug fir Sog, zu wenig fir Langeweile.

Jeder Satz muss tragen.
Streichen, was nicht neugierig macht.

5 gefahrliche Klappentext-Mythen

X ,,Der Klappentext ist Kunst, kein Verkaufstext.
Er ist beides — aber seine primare Aufgabe ist Verkaufen.



X, Lieber miglichst viele Themen anreifsen.
Vielfalt uberfordert. Fokus verkauft.

X, Der Leser will den Inhalt kennen.
Der Leser will wissen, dass sich das Lesen lohnt.

X, Adjektive erzengen Emotion.

Adjektive behaupten nur. Konflikte zeigen echte Emotion.

X ,Man kann den Exposétext einfach kiirgen.
Exposé erklirt. Klappentext verfithrt. Zwei verschiedene Texte.

10 starke Hook-Formeln

,,Sle dachte, alles sei vorbei. Doch dann...*

,,Er hat nur eine Chance. Und die lduft ihm davon.*

,»Als alles verloren scheint, trifft sie eine Entscheidung. ..
,»Was als harmloser Auftrag beginnt, wird tédlicher Ernst.*
,»Ihre Vergangenheit holt sie schneller ein als gedacht.*

,,Ein Fehler. Eine Nacht. Und alles gerit aus den Fugen.*

,Der Plan war perfekt. Bis jemand ihn durchschaut.*

,»Nichts hitte thn auf das vorbereiten konnen, was jetzt kommt.*

,»ole kennt die Wahrheit. Aber keiner glaubt ihr.*

,»Eis begann mit einer Liige. Und endet in einem Albtraum.*

10 typische Adjektiv-Fallen

packend
spannend
einzigartig
bertihrend
tiefgriindig
fesselnd
bewegend
unvergesslich
dramatisch

humorvoll



Besser:
Zeigen, nicht behaupten. Konkrete Konflikte, nicht Etiketten.

Mini-Checkliste fiir den Feinschliff

* Ist der erste Satz neugierig machend?

* Wird klar, was auf dem Spiel steht?

* Ist die Hauptfigur emotional greifbar?
* Keine Spoiler?

* Keine Adjektivaufzihlungen?

* Klarer Genre-Ton?

* Kiirzen kénnen ohne zu amputieren?

* Fremdtest gemacht? (jemand ohne Vorwissen)

Quellen & Inspiration
* Bryan Cohen — Best Page Forward

* Robert J. Ryan — Book Blurbs Unleashed
* Rayne Hall — Witing Book Blurbs and Synopses
* Louise Willder — Blurb Your Enthusiasm

* diverse CoachChat-Auswertungen (Al-unterstiitzte Blurb-Analyse)

Dieses Kompendium basiert auf gesammelten Erkenntnissen aus Theorie, Praxis,
Verkaufspsychologie und der hiufigen Arbeit an Klappentexten.
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